Vseobecné obchodné podmienky spolocnosti
Ing. Robert Magat — Gryf — reklamné studio

l. OBJEDNAVANIE PRENAJMU REKLAMNYCH PANELOV

1. Tieto vieobecné obchodné podmienky (dalej len ,VSOP*) tvoria
neoddelitelnu sucast kazdej objednavky ako aj zmluvy, ktorou
si u spolo¢nosti GRYF MEDIA s. r. 0. objedna objednavatel
objednavkou prenajom velkoplosnych reklamnych panelov.
Sucasne s predlozenim objednavky berie objednévatel tieto
VSOP na vedomie a bezvyhradne ich akceptuje.

2. Zmluvny vztah medzi objednavatelom a poskytovatelom vznika
podpisanim pisomnej objednavky zo strany objednavatela aj
poskytovatela. Takdto objednavka s podpismi objednavatela
a poskytovatela musi byt vyhotovena na jednej listine.

3. Objednavatel objednavku predklada vylu¢ne vo forme pisomnej
listiny alebo vo forme faxovej listiny. Potvrdenia, zmeny
a doplnky v objednavke sa riesia rovnako pisomnou formou.

4. Objednavatel vo svojej zavaznej objednéavke uvedie vsetky
udaje potrebné k fakturacii (obchodné meno /nazov firmy,
sidlo/, miesto podnikania, bankové spojenie, ICO, DIC, pripadne
IC DPH ak je objednavatel platitefom dane z pridanej hodnoty).
Poskytovatel sa zavazuje, ze tieto udaje nevyda tretim
osobam, s vynimkou ziadosti organov Statnej spravy, ktoré su,

v zmysle platnych pravnych predpisov, opravnené takéto udaje
pozadovat.

PREDMET NAJMU
1. Predmetom ndjmu je reklamna plocha, ktord sa prenajima

na zmluvné obdobie, minimalne 1 kalendarny mesiac.
Predmetom ndjmu je v pripade osvetlenej plochy aj jej
nasvietenie. Predmet najmu je uvedeny pod ¢iselnym tdajom
v objednavke/zmluve v zmysle prilozeného lokaliza¢ného listu.

2. Predmetom najmu moéze byt aj vylepovy a vyvesovy material
pricom pod pojmom vylepovy material sa rozumie papierovy
plagat.

3. Papierovy plagéat sa lepi len na billboarové reklamné plochy
orozmere 5,1x2,4m.

4. Pod pojmom vyvesovy material sa rozumie PVC banner - plachta
a PVC félia — samolepka, vylepena na podkladové dosky.

5. Osvetlenie dodava prenajimatel pocas celého obdobia prenajmu.

V pripade poruchy ma prenajimatel povinnost uskutoc¢nit opravu
pocas 3 dni od zistenia zdvady. Objednavatel nema néarok

na finan¢nu kompenzaciu, pokial oprava zavad nepresiahne
lehotu 3 (slovom: tri) dni.

6.V pripade, kedy nie je mozné ndjomcovi poskytnut dohodnuty
reklamny priestor, je prenajimatel povinny poskytnut
objednavatelovi ndhradny reklamny priestor v pozadovanej
lokalite a kvalite porovnatelnej s kvalitou pévodne zvolenej
reklamnej plochy.

7. Prenajimatel je povinny dodat objednavatelovi
fotodokumentaciu v pisomnej alebo elektronickej podobe
do 10 dni od zacatia reklamnej kampane.

1. CENY

1. Zakladné ceny su stanovené v cenniku poskytovatela
a rozumeju sa bez prislusnej sadzby dane z pridanej hodnoty,
platnej v den potvrdenia objednavky poskytovatelom. Ceny
mozu byt dojednané aj v osobitnej zmluve, ktoru podpisal
poskytovatel s objednavatelom, v takomto pripade maju ceny
dohodnuté v takejto zmluve prednost pred cenami stanovenymi
v cenniku poskytovatela. Rovnako tak plati za zavaznu aj cena

uvedend v objednédvke uzatvorenej medzi poskytovatelom
a objednédvatelom ak je tato cena odlisna od ceny uvedenej
v cenniku objednavatela.

. K zakladnej cene Uctuje poskytovatel prislusnu sadzbu dane

z pridanej hodnoty.

. Pre vyuctovanie su rozhodujuce vzajomné potvrdené ceny

v objednavke.

4. Zmeny v cennikoch cien su vyhradené.

V.
. Uhrada za prenajom reklamnej plochy sa uskuto¢huje na

—_

—_

VI.
. Objednavatel je povinny dodat poskytovatelovi dohodnuty

. Vsetky cinnosti spojené s realizaciou vylepu/vyvesu, avsak nad

réamec riadneho vylepu/vyvesu (realizacia na plochu mimo
obvyklého terminu, dolepky a pod. ) budu objednavatelovi
fakturované zvlast. Poziadavky na tieto a podobné cinnosti
musia byt uvedené v objednavke objedndvatela, pokial nebude
dohodnuté inak.

. Vydavky na mimoriadne sluzby, ako su napriklad dopravné

naklady, obalovy materidl, clo, spatné zaslanie nespotrebovanych
plagatov, zaslepenie vylepovych pléch po ukonceni
objednavatelovej kampane, znasa v celom rozsahu objednavatel.

UHRADA ZA PRENAJOM REKLAMNYCH PLOCH
zaklade faktury poskytovatela, pokial nie je dohodnuté inak.

Dokladom o uskuto¢neni Uhrady je predlozenie fotokdpie vypisu
z Uctu objednavatela.

.V pripade omeskania objednavatela s platenim sumy, ktord mu

poskytovatel vyfakturoval, vznika objednavatelovi narok na urok
z omeskania vo vyske 0,05% z nezaplatenej sumy, za kazdy uz

aj zacaty den objednavatelovho omeskania, pricom omeskanim
objednavatela sa rozumie stav, kedy objednavatel uhradi
poskytovatelovi iba cast z takejto sumy.

DOBA PRENAJMU

. Zakladné plagatové obdobie je pri prenajme reklamnych ploch

jeden kalendarny mesiac, pricom sa odpocitavaju vylepové/
vyvesové dni, potrebné na realizaciu vylepu, prip. vyvesu
predchadzajuceho vylepu, prip. vyvesu nového materidlu
v zmysle dodacich podmienok podla bodu VI. bod 2. VSOP.

DODANIE VYLEPOVEHO/VYVESOVEHO MATERIALU

pocet vylepovych, prip. vyvesovych materidlov najneskér vsak
5 (slovom: péat) pracovnych dni pred drnom pozadovaného
vylepu/vyvesu a to na adresu sidla poskytovatela, preclené

a vyplatené.

. Pri oneskorenej dodavke vylepového alebo vyvesového materidlu

bude poskytovatel uc¢tovat objednavatelovi pIné obdobie
prenajmu, pricom tymto spésobeny oneskoreny vylep/vyves
nemdze mat za nasledok predizenie obdobia prenajmu, ak sa
nedohodne dalSou pisomnou objednavkou inak.

. Poskytovatel obdrzi od objednavatela sucasne s plagatmi

k vylepu reklamnych ploch rezervné plagaty, uréené na

udrzbu a vymenu (10% az 20% dodavky, resp. potrebné
mnozstvo v zavislosti od poctu vylepenych plagatov, Uizemného
rozmiestnenia, dlzky prenajmu a vylepového obdobia).

. Objednavatel suhlasi s tym, ze k nepouzitym papierovym

plagadtom ak sa pisomne nic iné nedohodlo, nadobuda vlastnicke
pravo poskytovatel patnastym driom po dni ukoncenia reklamnej
kampane objednavatela.



VIl.  VYLEP PLAGATOV

1. Vylep vylepového a vyvesového materidlu na reklamnu plochu
sa uskutocniuje v obvyklom termine k prvym trom driom
predmetného mesiaca.

2.V pripade atypickych reklamnych pléch (stien a megaboardov)
sa realizuje vyves PVC bannerov do 5 dni od dodania vyvesového
materialu.

3. Realizaciu vylepového a vyvesového materialu realizuje
poskytovatel prostrednictvom spolupracovnikov poskytovatela
alebo prostrednictvom inych subjektov, ktoré na to poskytovatel
poveri.

4. Realizaciu vylepového a vyvesového materidlu zabezpecuje
vyhradne poskytovatel reklamnej plochy. V pripade, zZe si
objedndvatel zrealizuje vylep, alebo instalaciu vyvesového
materialu sdm, poskytovatel nezodpoveda za kvalitu vylepu,
vyvesu, ak vsak takouto ¢innostou objednavatela déjde
k poskodeniu reklamnej plochy je objednévatel povinny
uhradit poskytovatelovi alebo tretej osobe, ktora je vlastnikom
poskodenej reklamnej plochy naklady na opravu, ako aj vsetky
dalsie naklady naviac s tym spojené.

5. Prenajimatel je povinny zabezpecit skladovanie rezervnych
plagatov. Pokial objednévatel nepoziada o vratenie féliového
alebo bannerového vyvesového materialu, prenajimatel si
vyhradzuje préavo ich likvidacie po 30 drioch od ukoncenia
kampane. V pripade vyziadania vylepovych materidlov si
objedndvatel hradi ndklady na dopravu (dorucovatelské sluzby).

6. Viylep/vyves materidlu moze byt obmedzeny kritickymi
poveternostnymi podmienkami (silny vietor, dazd, teplota nizsia
ako -20C a inych). V takomto pripade sa realizacia na plochu
posuva.

VIIl. VADY PLNENIA A ZRUSENIE ZMLUVNEHO VZTAHU

1. Reklamécie objednavatela tykajuce sa vylepu alebo vyvesu
zrealizovaného poskytovatelom na reklamnej ploche mézu
byt adresované poskytovatelovi iba pocas trvania reklamnej
kampane objednavatela a to vzdy iba pisomne, na adresu sidla
poskytovatela.

2. Zodpovednost za formu a obsah vylepovych a vyvesovych
materialov, ako aj dodrzanie pravnych predpisov obsahujucich
obmedzenia prezentovania reklamy, znasa objednavatel.
Poskytovatel je opravneny odstupit uz od potvrdenej objednavky
alebo je opravneny odstupit od uzatvorenej zmluvy, ak nebola
pri potvrdeni objedndvky alebo uzatvoreni zmluvy zndma forma
a obsah plagatov a tieto nie su v stlade s dobrymi mravmi
a pravnymi predpismi. V takomto pripade je objednévatel
povinny zaplatit v plnej vyske ndjomné a naklady na vylep/vyves
vratane pridanych pokut, uloZzenych poskytovatelovi za takuto
reklamnu kampar objednavatela alebo ulozenych v suvislosti
s fou.

3. Pri uradnom zéakaze, ktory brani vylepu, prip. vyvesu reklamnej
plochy, resp. pri uradnom prikaze k prelepeniu, odstraneniu uz
vylepeného plagatu z akychkolvek dovodoy, je objednévatel
povinny zaplatit pIné poplatky za prendjom. Akékolvek financné
i nefinancné néaklady, vyvolané v suvislosti s uradnym prikazom
k prelepeniu prip. preveseniu predmetnych reklamnych
materialov, ako i nasledkami ich lepenia, vyvesenia znasa
objednavatel.

IX.  VYSSIA MOC (VIS MAIOR)

1. Poskytovatel nezodpoveda za néasledky spésobené vyssou mocou
(legislativne zasahy, autonehoda, vandalizmus, zivelné pohromy,
kritické poveternostné podmienky atd.) na reklamnych paneloch
umiestnenych v exteriéri.

2. Pod pojmom ,kritické poveternostné podmienky” sa rozumie:

a) dazd'v case vylepu, resp. predo drnom poZzadovaného vylepu,
ktorého nasledkom je premocend reklamna plochy

b) silny vietor, trvajuci viac ako 2 dni pocinajuc terminom vylepu

) pocas zimy teplota -2°C a nizsia,

d) iné mimoriadne poveternostné podmienky.

3.V pripade porusenia vylepového materidlu v zmysle uvedenych
skutocnosti si tla¢ nového vylepového materidlu uhradi
objedndvatel, resp. sa pouzije ndhradny vylepovy material
z rezervy.

X. UPLATNENIE NAHRADY SKODY
. Uplatnenie nahrad skod je vylucené, okrem pripadu umyselnych

—_

alebo nedbanlivostnych chybnych prac, uskutoc¢nenych
pracovnikmi poskytovatela.

2. Poskytovatel nepreberd zéruky za to, ze objekty, na ktorych
sa realizuje reklama, budu neporusene v prevadzke pocas
dohodnutého obdobia.

3. Poistnou udalostou je poskodenie reklamnej plochy, nie jej
samotny vylepovy material, za ktory v pripade vandalizmu,
autonehody ¢i inych skuto¢nosti VIS MAIOR nenesie
zodpovednost za Skodu prenajimatel.

XI. STORNO POPLATKY, ZALOHOVE FAKTURY A FAKTURACIE
. Objednavky mozu byt odvolané bez platenia stornopoplatkov

—_

najneskor 2 (slovom: dva) mesiace pred zaciatkom plagatovania,

resp. obdobia prenajmu. Pri zruSeni objednavky po tomto

termine bude poskytovatel Uctovat a fakturovat objednévatelovi

nasledovné stornopoplatky:

e v obdobi od 60 az 30 dia vratane pred zaciatkom obdobia
prendjmu, 50 % z celkovej ceny stornovanych pléch

e v obdobi 30 - 1 den vratane pred zaciatkom obdobia
prendjmu, 100% z celkovej ceny stornovanych ploch.

2. Objednavatelove stornovanie vyzaduje vzdy pisomnu formu
a riadne dorucenie poskytovatelovi.

3.V pripade produkénych nakladov (tlag, grafické a instalacné
sluzby) poskytovatel tychto sluzieb uplatriuje narok uhrady
zalohovej faktury vopred od objednavatela vo vyske 100 %.

4.V pripade beznych kampani v trvani 1 kalendarny mesiac si
prenajimatel uplatriuje narok zaplatenia zalohovej faktury
od objednavatela vo vyske 50% z objednanej kampane.

5.V pripade trvalych prenajmov si prenajimatel uplatriuje narok
zalohovej platby vopred vo vyske dohodnutého fakturacného
obdobia.

XIl.  DALSIE USTANOVENIA

1. Dal3i prenajom alebo postupenie objednanych, alebo
rezervovanych reklamnych pléch v prospech tretej osoby, bez
pisomného suhlasu poskytovatela nie je dovolené.

XIlIl.  ZAVERECNE STANOVENIA

1. Speciélne dohody, ktorymi sa doplfaju tieto VSOP su uvedené
v jednotlivych potvrdenych objednavkach, alebo osobitych
zmluvéch.

2. Vztahy, ktoré nie su upravené v tychto VSOP sa riadia prislusnymi
ustanoveniami Obchodného zakonnika a Obcianskeho
zakonnika, oba v zneni neskorsich pravnych predpisov.

3. Tieto VSOP nadobudaju platnost aj G¢innost driom 1. 1. 2009
s platnostou na neurcity cas.

V Ziline, diia 1. 1. 2009
Gryf — reklamné studio
Ing. Rébert Magat, riaditel spolo¢nosti



